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Aktivitet 1
Uddannelse, oplysning
og bevaegelsesarbejde

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

Med aktiviteten | Igbet af 2022 afholdes endnu en konference om det EU og det europaeiske
arbejdsmarked. Relevante temaer for konferencen kan bl.a. vaere EU-mindstelgn,
arbejdskraftens mobilitet og ungdomsbeskzftigelse. Under alle omstaendigheder vil der vaere
en tematisk forbindelse til den konference, som fandt sted i 2021.

Konferencen er aben for offentligheden og malrettet medlemmer og sympatisgrer. Vi har haft
succes med at facilitere bade fysisk og online deltagelse, hvilket ggr det lettere for gaester over
hele landet at deltage. Malgruppen for denne konference vil veere fagligt aktive fra hele landet
og vi har samtidig som malsaetning, at der skal veere deltagere fra flere politiske partier.

| forbindelse med Enhedslistens arsmgde gnsker vi at afholde et EU-arrangement, hvor
medlemmer har mulighed for at deltage og udveksle idéer med de internationale
arsmgde-deltagere. Det er ikke endeligt besluttet, i hvilket omfang Enhedslistens arsmgde
afholdes online. Hvis det viser sig uhensigtsmaessigt at facilitere et mgde i forbindelse med
arsmgdet, afholdes i stedet, som i 2021, flere mindre online mgder med 25-50 deltagere.

Hvordan blev aktiviteten
gennemfg@rt - herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

I 2022 havde vi en ambition om at lave to ting: en EU-konference om
arbejdsmarked, samt et EU-mgde eller at afholde flere onlinemgder med
25-50 deltagere. Idet vi fra starten af dret blev forelagt, at der kom en
afstemning om forsvarsforbeholdet 1. juni - samt et Folketingsvalg, sa
overskyggede disse to de meste af det politiske ar. Det betgd, at vi ikke
lavede en EU-konference, og da Enhedslistens arsmgde 13 oveni
afstemningen, s& havde vi ikke kraefter ogsa at EU-arrangement her.

Til gengaeld gennemfgrte og arrangerede vi 6 zoommgder om EU-temaer i
2022 (4 var malet), hvoraf vi fik langt flere deltagere end ventet. Ikke
overraskende handlede 5 af 6 af disse mgder om forsvarsforbeholdet, hvor
det sidste omhandlede spgrgsmélet om EU og asbest.
Forsvarsafstemningen var et abent vindue for at seette EU pa dagsordenen
via digitale mgder. Det gjorde vi, fordi det var nemmere at samle folk
omkring det digitale mgder i forbindelse med oplysning om hvad
afstemningen om forsvarsforbeholdet handlede om.

Der blev lavet 4 digitale mgder om selve forsvarsforbeholdet d. 21. marts,
10. april, 26. april og 8. maj. Derudover var der planlagt et mgde d. 21.
maj hvilket blev aflyst - det var dog planlagt (se bilag). I december maned
afholdt vi igen et offentligt mgde om Asbest og EU. Alt i alt blev der afviklet
5 mg@der og med 1 aflysning.

Mgderne gennemgik hvad der var op og ned i afstemningen, og hvad der
skulle stemmes om, og hvad der ikke skulle stemmes om. Mgderne blev
afholdt med god oplysning og debat fra deltagerne.

Samarbejsparterne til mgdet om asbet var fagforningen 3F og deres
byggegruppe, hvis medlemmer i dag dem, som dgjer med konsekvenserne
af asbest.




Aktivitet 1
Uddannelse, oplysning
og bevaegelsesarbejde

Udfyld afrapportering herunder

Hvordan blev aktiviteten
markedsfgrt — har I bl.a.
forsggt med nye
formidlingsformer og/

eller
kommunikationskanaler

Vi anvendte facebook til at annoncere med og brugte til virtuelle
mgdesoftware Zoom til at holde mgdet med. Vi brugte vores interne
nyhedsbrev, grupper og kanaler til promovering. Det har vi gjort fgr med
godt succes.

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

Vi har anslaet haft mellem samlet 200-250 til de fem afholdte mgder,
hvilket langt overstiger vores forventninger. Mange var rigtig interesserede
i forsvarsforbeholdet, og der mgdte mange frem. Der var dog en tendens til
op mod afslutningen af afstemningen at feerre deltog i de sidste, hvilket
0gsa resulterede i at det femte mgde blev aflyst.

Hvor foregik aktiviteten?
Skriv i hvilken af
folketingsvalgenes
storkredse den foregik
eller "Hele landet”:
Kgbenhavns Storkreds
Kgbenhavns Omegns
Storkreds

Nordsjzellands Storkreds
Bornholms Storkreds
Sjeellands Storkreds
Fyns Storkreds
Sydjyllands Storkreds
@stjyllands Storkreds
Vestjyllands Storkreds

Nordjyllands Storkreds
Hele landet

Idet det var online blev det castet til Hele Landet.

P3 en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. endres?

Vi maler succesen til:

Vi maler zoommgderne til en 5’er. Offentlige zoommgder er en virkelig god
made at komme bredt ud til vores medlemmer og interesserede med
dybdegdende EU-debat og oplysning. Det er et staerkt virkemiddel, som er
intentionen at bruge fremover. Vi er vilde med brugen af digitale
zoommgder til at komme rundt i landet og diskutere.




Aktivitet 2
Landsdaekkende
EU-kampagner

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

I Igbet af perioden vil vi igen iveerkseette landsdeekkende EU-kampagner.
Her vil vi behandle aktuelle og relevante EU-temaer gennem en eller flere
storre kampagner, der skal udbrede information om EU og Enhedslistens
holdning til det danske medlemskab. Vi vil som tidligere anvende annoncer
i aviser, fagblade el.l. landet over. Det er vores erfaring, at disse
kampagner har en god effekt - isaer ndr det lykkes at koble dem sammen
med aktuelle politiske udspil og opinionsmateriale. M8Igruppen er den
brede offentlighed og evt. relevante faggrupper.

Herudover udarbejdes en publikation, som stiller skarpt p8 Enhedslistens
holdning til EU, forbehold og EU-traktaten. Publikationen ggres tilgaengelig
online og har som mélgruppe EU-interesserede i hele landet.

Uforbrugte midler fra posten "Produktion af oplysningsheefte ...” i Budget
2021 overfores til Budget 2022 med henblik p§ produktion af publikation.




Aktivitet 2
Landsdaekkende
EU-kampagner

Udfyld afrapportering herunder

Hvordan blev aktiviteten
gennemfg@rt - herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

Vi havde en ambition om at lave relevante og aktuelle EU-kampagner
gennem én eller flere stgrre kampagner, der skulle udbrede information om
EU og Enhedslisten holdning til det danske medlemskab gennem annoncer i
bl.a. aviser. Malgruppen skulle vaere den brede offentlighed og evt.
relevante faggruper. Derudover havde vi en ambition at bruge
overskydende midler til produktion af publikation, hvilket vi dog ikke fik
gjort i 2022.

Men meget lidt vidste vi, at vores ambitioner om en EU-kampagne blev
madt ret sd meget, da der blev udskrevet afstemning om
forsvarsforbeholdet til afholdelse d. 1. juni.

Derfor blev vores landsdeekkende EU-kampagne koblet pa denne unikke
mulighed for at drgfte det danske medlemskab gennem annoncer og andet,
som intentionen var. Vores malgruppe, fraregnet publikationen, var den
brede offentlighed, hvilket vi fik rig lejlighed til.

Vi brugte annoncering i aviser, SoMe og Some-Annoncering til at komme ud
med vores budskaber. Annoncering stgttede sig op af det arbejde vi lavede
med forsvarsforbeholdskampagne og det oplysningsarbejde, der 13 her. Helt
konkret fik vi lavet annoncering pa politikens hjemmeside i maj maned, vi
fik produceret flyers og plakater, vi fik lavet en helsides annonce i Ud&Se,
og vi fik lavet facebook annoncering.

Annoncering
Vi kgrte annoncering pa flere fronter. For det fgrste brugte vi facebook til at

promovere delebilleder. Facebookannoncering er en meget effektiv made at
komme ud med budskaber p&. Vi lavede alt i alt 28 annoncer, der kgrte i
perioden op til med forskellige under-malgrupper med szerligt fokus pa
kvinder og unge. Vi kgrte ogsd annoncering i avisens Politiken pa deres
websiste. Har havde vi kgbt banner op til afstemningen, som fgrte videre til
vores kampagneside:
https://enhedslisten.dk/temaer/bevar-forsvarsforbeholdet

Ikke mindst kgrte vi annoncering med en helsidesannonce i Ud&Se, som er
DSB’s manedsmagasin (se bilag).

Plakater og flvers
Plakaterne blev trykt med 3 forskellige budskaber - 2 fokuseret med

decideret pa oplysning - til brug i hele landet. Disse plakater blev herefter
fordelt ud fra en fordelingsnggle til vores afdelinger, som sa haengte det op
i deres kreds. Dermed sikrede vi, at plakaterne kommer ud i hele landet.

Flyers blev trykt i forskellige oplag, og der blev alt i alt trykt 180.000 flyers
og blev fordelt ud pa afdelinger. Afdelinger kunne komme med flere gnsker
om flyers, s3 ville vi genoptrykke, hvilket vi gjorde 2 gange. Flyers
indeholdt budskaber og oplysninger til brug i valgkampen. Vores
samarbejdspartner her var Rgd Grgn Ungdom, en af vores
ungdomsorganisationer, som modtog omkring 8.000 til uddeling.



https://enhedslisten.dk/temaer/bevar-forsvarsforbeholdet

Aktivitet 2
Landsdaekkende
EU-kampagner

Udfyld afrapportering herunder

Hvordan blev aktiviteten
markedsfgrt - har I bl.a.
forsggt med nye
formidlingsformer og/
eller
kommunikationskanaler

Annoncering pa avisers hjemmeside er ogsa blevet en moderne klassiker til
at komme ud til veelgerne med budskaber pa, da mange sgger deres
information gennem avisernes hjemmeside via fx daglig opdatering.
Fordelen ved at ggre det pa avisernes onlinedel er, at det kan vaere der i
laengere tid, end hvis det blot var i avisens papirudgave. Ud&Se er ogsa en
gaengs form for oplysning.

Der var ikke de store nye veerktgjer i brug her. Alle mader er velkendte
veerktgjer til oplysningsarbejde og har bade intern og ekstern effekt. Det vil
sige, det bade kan bruges af vores medlemmer, samt folk der er
interesserede i budskaber. Flyers og plakater har den kompetence at det er
noget materielt og fysisk modsat online annoncering.

Valgplakater virker i en digital tidsalder og ser ud til at give flere stemmer.
Flyers er et godt veerktgj at have med pd gaden, ndr der laves kampagner.
Det er med til at give aktivister kort og praecise budskaber, og det har en
god made at komme ud og tale med vaelgerne p& gader og streeder. Som
valgplakater, er det et essentielt veerktgj i valgkampe. Ift. annoncering s
er det gode mader at komme ud med budskaber p&, men ikke nyt.

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

Ifglge Politikens tal har vi haft 1.422.880 imps og 6.205 clicks (henvisning
til kampagneside). Imps er en marketingbetegnelse for, hvor mange gange
en annoncering vises online pa malgruppen unge og kvinder. For den brede
gruppe er der 706.909 imp samt 3.339 clicks.

Vi konkluderer at det er en god made at anvende denne form for
annocering pa avisernes hjemmeside, fordi det ggr os i stand til at ramme
bredt og vidt med dette, men samtidig ogsd@ malrette annoncer til

Ud&Se har et manedligt oplag p& 140.000 eksemplarer og laeses af
583.000 mennesker.

Digital annoncering
Vores 10 forskellige delebilleder (se bilag) og annoncering pa dem i 28

forskellige annonceringer. Se bilag for mere specifik malretning. Alt i alt har
vi haft over 1.4 millioner visninger pa annoncerne, hvilket ma siges at vaere
et et fint tal.

Vi har delt 180.000 flyers ud om forsvarsforbeholdet. Der var god
efterspgrgsel efter flere, s vi genoptrykte to gange. Vi fik produceret
4.470 plakater alt i alt fordelt ud i hele landet.




Aktivitet 2
Landsdaekkende
EU-kampagner

Udfyld afrapportering herunder

Hvor foregik aktiviteten?
Skriv i hvilken af
folketingsvalgenes
storkredse den foregik
eller "Hele landet”:
Kgbenhavns Storkreds
Kgbenhavns Omegns
Storkreds
Nordsjeellands Storkreds
Bornholms Storkreds
Sjeellands Storkreds
Fyns Storkreds
Sydjyllands Storkreds
@stjyllands Storkreds
Vestjyllands Storkreds

Nordjyllands Storkreds
Hele landet

Avisannoncering pa pol.dk gav os eksponering i Hele Landet via online
annoncering.

Ud&Se som er DSB’s medlemsmagasin, som er til stede i Hele Landet.

Flyers og plakater har veeret til stede i Hele Landet.

P3 en skala fra 1
(d&rligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. @ndres?

Vi maler succesen til:

Annoncering i aviserne online er et rigtig godt redskab at bruge. Vi kan i en
given periode na langt og bredt ud og anvende malrettet
informationskampagne. Vi giver den 5.

Ud&Se er en billig og effektiv made at komme ud til en halv million
mennesker. Det er 0gsd benyttet af andre partier, sa det er tydeligt, at det
prioriteres og giver mening at lave. 5.

Fysisk materialer er rigtig godt materiale til at komme i kontakt med
mennesker pa gader og straeder. Det giver en fysisk tilstedevaerelse, som er
ngdvendig for at komme helt ud med budskaber. Vi giver det 5.

Aktivitet 3
(Publikationer og
andet materiale)

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

Medlemsbladet Rod-Gran daekker fortsat EU-stoffet i 2022. M&lgruppen er
Enhedslistens medlemmer i hele landet.

Herudover vil vi udarbejde en ny publikation i stil med "50 Gode forslag
som vi ikke m& gennemfgre for EU", som stiller skarpt pd EU-lovgivning.

Hvordan blev aktiviteten
gennemfgrt — herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

Ambitionen i 2022 var at vores medlemsblad Rgd + Grgn skulle fortsaette
med at daekke EU-stof. Vi pdtaenkte os at lave 2 artikler pr. nummer.
Herunder ville vi arbejde med en ny publikation, hvilket dog ikke blev til
noget.

Rgd + Grgn har lavet 18,5 artikel om EU i 2022 i de to medlemsblade fra
april og september. Det drejer sig om i aprilnummeret side 1, 2, 6, 7, 9,
10-23 og i september side 6-7.




Aktivitet 3
(Publikationer og
andet materiale)

Udfyld afrapportering herunder

Hvordan blev aktiviteten
markedsfgrt — har I bl.a.
forsggt med nye
formidlingsformer og/

eller
kommunikationskanaler

Ved brug af medlemsbladet Rgd + Grgn.

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansl3et
antal)

Enhedslisten har godt 9.000 medlemmer, som alle modtager
medlemsbladet digitalt. Oplaget er 8.400.

Hvor foregik aktiviteten?
Skriv i hvilken af
folketingsvalgenes
storkredse den foregik
eller "Hele landet”:

Kgbenhavns Storkreds
Kgbenhavns Omegns
Storkreds

Nordsjeellands Storkreds
Bornholms Storkreds
Sjeellands Storkreds
Fyns Storkreds
Sydjyllands Storkreds
@stjyllands Storkreds
Vestjyllands Storkreds

Nordjyllands Storkreds
Hele landet

I medlemsbladet Rgd + Grgn.

P3 en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. @ndres?

Vi maler succesen til:

Vi har haft succes lazenge med at daekke EU-stoffet i vores medlemsblad,
som over drene har gjort Enhedslisten har kunne fglge med i EU-debat. Vi
giver den en 5'er.

Desvaerre er medlemsbladet blevet lukket med udgangen af 2022, s3 vi
kan desveaerre ikke bruge medlemsbladet mere.

Aktivitet 4 (angiv titel
pa aktiviteten efter
aktivitetshnummeret)

Udfyld afrapportering herunder

Beskrivelse af aktiviteten
- herunder malgruppen

Hjemmesiden enhedslisten.eu skal fortsat bidrage til oplysning af
medlemmer og gvrige interesserede.

Midler for 2022 skal bruges til at understgtte arbejdet med at drive og
videreudvikle Enhedslistens EU-hjemmeside og nyhedsbrev. Samtidig
understgttes, at EU-stoffet publiceres via sociale medier med et passende
reach. Vi gnsker fortsat at n§ ca. 3-4000 laesere pr. artikel og p8teenker at
publicere ca. 8 artikler pr. m8ned via hjemmeside og vi vil bruge artiklerne
til at nd ud til nye abonnenter p§ vores nyhedsbrev.

Hvordan blev aktiviteten
gennemfgrt — herunder
hvem har veeret
samarbejdspartner

Vi har i 2022 arbejdet videre med hjemmeside www.enhedslisten.eu, hvor
brugere har mulighed for at sgge viden om Enhedslistens EU-politik. P&
hjemmesiden kan man desuden tilga vores EU-publikationer, ligesom
nyhedsbrev, -artikler og twitter feed er tilgaengeligt. Som en pendant til
EU-hjemmesiden, driver vi facebooksiden "@ropa - Dit indblik i EU”.



http://www.enhedslisten.eu/

Aktivitet 4 (angiv titel
pa aktiviteten efter
aktivitetsnummeret)

Udfyld afrapportering herunder

Hvordan blev aktiviteten
markedsfgrt — har I bl.a.
forsggt med nye
formidlingsformer og/

eller
kommunikationskanaler

Pa hjemmeside, twitter og nyhedsbrev og i mindre grad facebook.

Hvor mange deltagere/
brugere har oplevet
aktiviteten (evt. ansldet
antal)

Det har ikke vaeret muligt at traekke tal for reekkevidden pa artiklerne pa
selve EU-hjemmesiden, men det har vaeret muligt at finde fglgende tal fra
facebook. Der ligger over 75 artikler hvoraf lidt under 20 har med asbest
og forsvarsforbeholdet at gare.

Hvor foregik aktiviteten?
Skriv i hvilken af
folketingsvalgenes
storkredse den foregik
eller "Hele landet”:
Kgbenhavns Storkreds
Kgbenhavns Omegns
Storkreds

Nordsjzellands Storkreds
Bornholms Storkreds
Sjeellands Storkreds
Fyns Storkreds
Sydjyllands Storkreds
@stjyllands Storkreds
Vestjyllands Storkreds

Nordjyllands Storkreds
Hele landet

Hele landet.

P3 en skala fra 1
(darligst) til 5 (bedst) -
blev resultatet en
succes? Vil I gentage
aktiviteten? Hvad skal
evt. @ndres?

Vi maler succesen til:

2022 har budt pd mange artikler, men vi har ikke veeret gode nok til at
bruge facebook. Derfor en 4’er.







